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Der Weihnachtshase: EDEKA und die Alzheimer Forschung Initiative e.V. sensibilisieren
in gemeinsamer Osterkampagne fiir das Thema Leben mit Demenz

Dusseldorf, 24. Marz 2023 — EDEKA startet in Zusammenarbeit mit der gemeinnitzigen Alzheimer
Forschung Initiative e.V. (AFl) eine emotionale Kampagne, um die Alzheimer-Forschung zu
unterstitzen und Spenden zu sammeln. Der emotionale Film, der ab dem 24. Maérz auf den
digitalen Kommunikationskandlen von EDEKA zu sehen ist, vermittelt einen Eindruck davon, wie
sich Demenz auf den Alltag auswirkt und zeigt, dass betroffene Angehdrige nicht allein in ihrer
Situation sind. Parallel zur Kampagne werden in den Markten auBergewdhnliche EDEKA
Weihnachtshasen verkauft, von deren Erl6s EDEKA jeweils einen Euro an die AFl spendet.

Die Alzheimer-Krankheit ist die haufigste Form der Demenz und verursacht unter anderem
Gedachtnisverlust, Verwirrung und zeitliche wie raumliche Orientierungsprobleme. Mit dem
emotionalen Film zeigt EDEKA, wie sich diese kognitiven Stérungen auswirken kénnen: Eine altere
Seniorin bereitet mit viel Miihe und Liebe den Feiertagsbesuch ihrer Familie vor. Dabei zeigt der
anriihrende Spot, dass selbst vermeintliche Fixpunkte wie Feiertage oder Jahreszeiten von
Menschen mit Demenz moglicherweise schwer auseinanderzuhalten sind. Der Film ist ab dem 24.
Marz auf dem YouTube-Kanal von EDEKA zu sehen: https://youtu.be/hV 53xipgZk

,Alzheimer ist eine Erkrankung, die jede:n von uns treffen kann. Uns ist daher wichtig einen
Beitrag zu leisten, dass dieses Thema mehr Sichtbarkeit bekommt,” so Markus Mosa,
Vorstandsvorsitzender der EDEKA Zentrale Stiftung & Co. KG. Gemeinsam wollen die AFI und
EDEKA mit der neuen Osterkampagne fiir diese Erkrankung und ihre Folgen sensibilisieren.
Insbesondere auch dafiir, wie man ihre ersten Anzeichen frithzeitig erkennen kann und welche
Moglichkeiten es gibt, ihren Verlauf zu mildern. ,Alzheimer ist die haufigste Form der Demenz
und eine grolRe gesellschaftliche Herausforderung. Daher sollten wir uns alle fir eine Heilung der
Krankheit stark machen”, sagt die Geschaftsfiihrerin der AFl Oda Sanel. ,,Wir freuen uns (iber die
grofRziigige Unterstlitzung des EDEKA-Teams. Mit den Spenden mochten wir wichtige
Forschungsprojekte an deutschen Universitaten unterstiitzen, die uns allen helfen, die Alzheimer-
Krankheit zu besiegen. AuBerdem kénnen so unsere Aufklarungsbroschiiren weiterhin kostenlos
bleiben.”


https://youtu.be/hV_53xipqZk

Wahrend des Kampagnenzeitraums ab dem 24. Marz werden in EDEKA-Markten einzigartige
,Weihnachtshasen” verkauft — ein Schokoladenhase mit Weihnachtsmannmiitze, der so die
Botschaft des Spots in die Markte bringt. Pro verkauftem Weihnachtshasen spendet EDEKA einen
Euro an die AFI, die neben der unabhangigen Forschungsforderung auch Betroffene und
Interessierte mit umfassenden Informationen Uber die Krankheit und individueller Beratung
unterstutzt.

Weitere Informationen zur Alzheimer-Krankheit
www.alzheimer-forschung.de/alzheimer

Uber die Alzheimer Forschung Initiative e.V.

Die Alzheimer Forschung Initiative e.V. (AFl) ist ein gemeinnitziger Verein, der das
Spendenzertifikat des Deutschen Spendenrats e.V. tragt. Seit 1995 fordert die AFI mit
Spendengeldern Forschungsprojekte engagierter Alzheimer-Forscherinnen und —forscher stellt
kostenloses Informationsmaterial fiir die Offentlichkeit bereit. Bis heute konnte die AFI 360
Forschungsaktivitaten mit Gber 14,5 Millionen Euro unterstitzen und Gber 925.000 Ratgeber und
Broschiren verteilen. Interessierte und Betroffene kénnen sich auf www.alzheimer-forschung.de

fundiert Gber die Alzheimer-Krankheit informieren und Aufklarungsmaterial anfordern. Ebenso
finden sich auf der Webseite Informationen zur Arbeit des Vereins und allen
Spendenmoglichkeiten. Botschafterin der AFI ist die Journalistin und Sportmoderatorin Okka
Gundel.

Uber den EDEKA-Verbund

Das Profil des mittelstandisch und genossenschaftlich gepragten EDEKA-Verbunds basiert auf
dem erfolgreichen Zusammenspiel dreier Stufen: Bundesweit verleihen rund 3.500 selbststandige
Kaufleute EDEKA ein Gesicht. Sie Ubernehmen auf Einzelhandelsebene die Rolle des
Nahversorgers, der fir Lebensmittelqualitdat und Genuss steht. Unterstiitzt werden sie von sieben
regionalen GroBhandelsbetrieben, die taglich frische Ware in die EDEKA-Markte liefern und
darliber hinaus von Vertriebs- bis zu Expansionsthemen an ihrer Seite stehen. Die Koordination
der EDEKA-Strategie erfolgt in der Hamburger EDEKA-Zentrale. Sie steuert das nationale
Warengeschift ebenso wie die erfolgreiche Kampagne "Wir v Lebensmittel" und gibt vielfiltige
Impulse zur Realisierung verbundiibergreifender Ziele. Mit dem Tochterunternehmen Netto
Marken-Discount setzt sie darliber hinaus erfolgreiche Akzente im Discountgeschaft.
Fachhandelsformate wie BUDNI oder NATURKIND, die Kooperation mit online-basierten
Lieferdiensten wie Picnic und das GrolRverbrauchergeschaft mit dem EDEKA Foodservice runden
das breite Leistungsspektrum des Unternehmensverbunds ab. EDEKA erzielte 2021 mit Gber
11.100 Mérkten und rund 405.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern einen Umsatz von 62,7


http://www.alzheimer-forschung.de/alzheimer
http://www.alzheimer-forschung.de/

Mrd. Euro. Mit rund 19.900 Auszubildenden ist EDEKA einer der fihrenden Ausbilder in
Deutschland.
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